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P R O J E C T  O V E R V I E W
 

T H E  F O L L O W I N G  R E P O R T  D E T A I L S  T H E  E C O N O M I C  I M P A C T  O F  T H E  2 0 2 3
C H A T T A N O O G A  M A R A T H O N .  D A T A  U S E D  F O R  I M P A C T  A N A L Y S I S  W A S
L I M I T E D  T O  V I S I T O R  S P E N D I N G  O N L Y .  A  V I S I T O R  W A S  D E F I N E D  A S
S O M E O N E  T R A V E L I N G  O U T S I D E  O F  A  5 0 - M I L E  R A D I U S  O F  C H A T T A N O O G A
W I T H  T H E  P R I M A R Y  R E A S O N  F O R  T R A V E L I N G  B E I N G  P A R T I C I P A T I O N  O R
S P E C T A T I N G  T H E  M A R A T H O N .  C O N S I S T E N T  W I T H  E C O N O M I C  I M P A C T
M E T H O D O L O G Y ,  V I S I T O R  S P E N D I N G  A T T R I B U T A B L E  T O  T H E  M A R A T H O N
W I L L  N O T  O N L Y  O C C U R  D U R I N G  T H E  R A C E  W E E K E N D ,  B U T  M A Y  A L S O  B E
E X H I B I T E D  I N  T R A V E L  D A Y S  L E A D I N G  U P  T O  T H E  R A C E .  F O R  I N S T A N C E ,
P R I O R  V I S I T  S P E N D I N G  R E L A T E D  T O  T R A I N I N G  A N D  K N O W L E D G E
A C Q U I S I T I O N  I S  C O M M O N L Y  C I T E D  A M O N G  P A R T I C I P A N T S  T R A V E L I N G
T O  A  D E S T I N A T I O N  T O  C O M P E T E  I N  A  M A R A T H O N .  T H I S  F O R M  O F
S P E N D I N G  A L L O W E D  F O R  A  S E P A R A T E  A N A L Y S I S  O F  I M P A C T .

T H E  R E P O R T  D E T A I L S  T H E  D I R E C T  S P E N D I N G  T H A T  O C C U R S  W I T H I N
I N T E R R E L A T E D  I N D U S T R I E S  ( I . E . ,  R E S T A U R A N T S ,  L O D G I N G ,  R E T A I L ,
E T C . ) ,  A S  W E L L  A S  I T S  I N D I R E C T  A N D  I N D U C E D  E F F E C T .  T H E  D I R E C T
E F F E C T  R E P R E S E N T S  T H E  M A R G I N A L  ( N O N - L E A K E D )  M O N E Y  R E M A I N I N G
I N  T H E  R E G I O N .  I N D I R E C T  E F F E C T S  A R E  T H E  R E S U L T  O F  L O C A L
B U S I N E S S E S  S P E N D I N G  M O R E  O N  E M P L O Y M E N T  A N D  M A T E R I A L S ,  A S  A
R E S U L T  O F  A D D E D  B U S I N E S S .  I N D U C E D  E F F E C T S  I N C L U D E  A D D I T I O N A L
S P E N D I N G  B Y  L O C A L  E M P L O Y E E S  A S  A  R E S U L T  O F  I N C R E A S E D
H O U R S / I N C O M E  D U E  T O  T H E  A C T I V I T Y .  F U R T H E R ,  T H E S E  E F F E C T S
I M P A C T  T H E  R E G I O N  I N  V A R I O U S  W A Y S :  1 )  E M P L O Y M E N T :  T H E  N U M B E R
O F  F U L L - Y E A R ,  F U L L - T I M E  J O B S  S U P P O R T E D  B Y  P A R T I C I P A N T S ,  2 )
L A B O R  I N C O M E :  A D D E D  I N C O M E  F O R  C U R R E N T  E M P L O Y E E S ,  3 )  T O T A L
V A L U E :  T R U E  P R O F I T S  A F T E R  A C C O U N T I N G  F O R  E M P L O Y M E N T ,  T A X E S ,
A N D  O T H E R  E V E R Y D A Y  B U S I N E S S  E X P E N S E S ,  A N D  4 )  O U T P U T :  T O T A L
O V E R A L L  S A L E S  A N D  R E V E N U E  F R O M  M A R A T H O N  P A R T I C I P A N T S .

T H E  F O L L O W I N G  R E F L E C T S  T H E  A G G R E G A T E  I M P A C T  O F  N O N - L O C A L
R U N N E R S  A N D  T H E I R  T R A V E L I N G  G R O U P S  O N  H A M I L T O N  C O U N T Y ,  T N .
T H E  A N A L Y S I S  D O E S  N O T  A C C O U N T  F O R  C O S T S  A N D / O R  R E V E N U E S
R E L A T E D  T O  I N F R A S T R U C T U R E ,  O P E R A T I O N S ,  O R  V E N D O R  A G R E E M E N T S .



E C O N O M I C  I M P A C T  O F  
C H A T T A N O O G A  M A R A T H O N

T O T A L  E F F E C T
$ 8 5 9 , 8 3 2 . 4 8 9

D I R E C T  E F F E C T .           $ 5 2 6 , 0 9 7 . 2 4

I N D I R E C T  E F F E C T T      $ 1 9 3 , 6 8 8 . 0 7

I N D U C E D  E F F E C T         $ 1 4 0 , 0 4 6 . 1 7

T A X  R E S U L T S

F E D E R A L  T A X E S                        $ 5 0 , 3 9 9 . 0 1
S T A T E  T A X E S                            $ 3 6 , 1 9 6 . 2 0
H A M I L T O N  C O U N T Y  T A X E S        $ 9 , 6 1 4 . 7 9

 



C H A T T A N O O G A  M A R A T H O N  A D D S  A
Q U A R T E R  O F  A  M I L L I O N  D O L L A R S  I N

T H E  F O R M  O F  A D D E D  W A G E S  A N D
S U P P O R T S  N E A R L Y  8  F U L L  T I M E

E M P L O Y M E N T  P O S I T I O N S



I N D U S T R Y
I M P A C T

The table above details which particular industries are most
impacted by the Chattanooga Marathon



258
M A R A T H O N  P A R T I C I P A N T S

P A R T I C I P A N T
D A T A

797
1 / 2  M A R A T H O N  P A R T I C I P A N T S

662
5 K   P A R T I C I P A N T S

53%
of race participants

were visitors to

Chattanooga

52% 48%

2.25
Represents the average

travel group size

42.32
AVERAGE AGE

1.25
Represents the average

number of days spent in

Chattanooga

HOUSEHOLD
INCOME

Report a household
income exceeding
$100,000

60%

LODGING TYPE

Hotel
Friend's House
Home Rental (i.e., Airbnb)
Hostel
Camping
Did not stay overnight

%

44%
16%
12%
2%
3%

24%



7 1  %  O F  P A R T I C I P A N T S
W A N T  T O  C O M E  B A C K  T O
C H A T T A N O O G A  T O  C O M P E T E
I N  A N O T H E R  E V E N T

8 3 %  O F  P A R T I C I P A N T S
W O U L D  R E C O M M E N D  T H E
R A C E  T O  A  F R I E N D

7 2 %  O F  P A R T I C I P A N T S
E X P R E S S E D  A  D E S I R E  T O
R E T U R N  T O  C H A T T A N O O G A
F O R  V A C A T I O N

P A R T I C I P A N T
S A T I S F A C T I O N
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